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De Global Alliance for Responsible Media (GARM) heeft een raamwerk ontwikkeld dat merken, bureaus en
uitgevers in staat stelt een eenduidig gesprek te voeren over niet alleen wat brand safe is, maar ook wat
brand suitable is. Door deze meer genuanceerde aanpak, waarbij rekening wordt gehouden met de unieke
gevoeligheden en waarden van elk merk, worden minder sites en artikelen onbedoeld geblokkeerd. Dit
betekent meer kwalitatief bereik en betere prestaties voor adverteerders. Met dit in gedachten heeft DPG
Media een eigen systeem gebouwd dat alle content scant die op de websites van DPG Media wordt
gepubliceerd. 
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