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De auteur: Ruurd Mulder is als docent cultuur- en mediamarketing verbonden aan het Instituut voor Media,
Informatie en Communicatie (MIC) van de Hogeschool van Amsterdam. Hij schreef eerder het boek 'De kunst
van cultuurmarketing' (Uitgeverij Coutinho, 2008) en publiceerde onder andere in Het Parool, de Volkskrant,
Boekblad, Playboy en Economisch Statistische Berichten.
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