Media 2030: Groei digitale mediaconsumptie vooral in 50+
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Vandaag publiceert Het Media Loket het rapport Media 2030. Daarin wordt een beeld geschetst van de
mediaconsumptie in 2030. Volgens het rapport zal de lineaire kijk- en luistertijd verder afnemen richting
2030, gaan tv- en radiozenders verdwijnen, neemt het aantal printtitels af en zal de mediaconsument
belangrijker worden als financier van de content. Het omzetaandeel van de adverteerder zal daardoor
afnemen. De groei van de digitale mediaconsumptie vindt vooral in de oudere doelgroepen plaats.
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