Wendy van Dijk stopt met magazine en gaat voor 'digital first'
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EEN ZOEKTOCHT NAAR GELUK

Wendy van Dijk is naast Linda de Mol (Linda) en Chantal Janzen (&C) één van de drie celebreties in
Nederland met een eigen magazine en mediamerk. Zij heeft besloten nu alles in te zetten op online. Het
magazine verdwijnt en zal alleen nog als special verschijnen.

Wendy van Dijk: ‘Wij hebben er voor gekozen om een digital first bedrijf te worden, om zo onze doelgroep nog
beter te bereiken. We willen ons meer focussen op onze dagelijkse content, omdat we zien dat de groei op
online en social groot is en er dus een enorme behoefte bij ons publiek is om iedere minuut van de dag
pakkende verhalen te lezen en goede tips te krijgen. Voor mij is ‘een helpende hand bieden’ heel essentieel. Via
online en social kan dat op dagelijkse basis en heb je rechtstreeks contact met je publiek.

We blijven ons richten op de zoektocht naar geluk en gezond leven. We hebben daarin al een forse stap
gemaakt, onder meer met onze zeer goed gelezen en gewaardeerde powerstories, echte verhalen van mensen
die het zwaar hebben gehad, maar ijzersterk door zijn gegaan.

In de wereld van print zie je dat er ook daar in snel tempo veel aan het veranderen is en daarom willen we ons
ook daar meer focussen op het bieden van een helpende hand. Daarom gaan we de traditionele nummers
vanaf voorjaar 2020 vervangen door WENDY specials, die beter op die behoefte naar hulp en inspiratie
inspringen. Met strategische partners zijn we in gesprek om dit alles uit te breiden in de komende jaren.’

David Huijzer


http://www.tcpdf.org

