Web en app vergroten bereik regionale kranten
08-10-2018 11:31

Y E aslion
e

Het Parool blijkt crossmediaal het grootste bereik te realiseren. Maandelijks telt deze titel met print, web en

app ruim twee miljoen lezers. De Gelderlander, die in printvorm het grootst is, behaalt maandelijks ook een
bereik van bijna 2 miljoen.




NOM Mediamerken NRM 2018 Merkbereik 13+*

Nieuwsmerk Abs (x1000) Yo
1 Het Parool 2.032 14.0%
2 de Gelderlander 1.922 13,3%
3 de Stentor 1.729 11,9%
4 Brabants Dagblad 1.660 11,5%
5 Eindhovens Dagblad 1.430 9,9%
6 Twentsche Courant Tubantia 1.364 9.4%
[ De Limburger 1.272 8,8%
8 BN DeStem 1.136 7,9%
9 Moordhollands Dagblad 1.084 7.5%
10 Dagblad van het Moorden 1.078 7.5%
11 Leeuwarder Courant 822 5, 7%
12 PZC 786 5,4%
13 Haarlems Dagblad 362 2.6%
14 De Gooi- en Eemlander 355 2.5%
15 Leidsch Dagblad 299 21%
16 |Jmuider Courant 103 0,7%

* Merkbereik is opgebouwd wit printbergik (NRM 20718) en digitaal bergik (NOBO Q1)

De regiomerken bedienen crossmediaal lezers van alle leeftijden. Bijna de helft van de bereikte personen is
vijftig jaar of ouder. Toch valt de vergrijzing mee: meer dan een kwart van de lezers is tussen de 13 en 34 jaar
oud.

Over NOM Mediamerken NRM 2018

Dit is de eerste rapportage van de fusie tussen de NOM Regio Monitor (print bereik) en NOBO (digitaal bereik).
NOM Mediamerken NRM 2018 bevat printbereikdata van de NOM Regio Monitor 2018 (NRM) en online data
van de regionale merken van printuitgevers uit NOBO Q1 2018.

Merkbereik wordt door NOM als volgt gedefinieerd: merkbereik geeft het aantal mensen weer dat een merk
binnen één maand minimaal één keer heeft gelezen, op papier of via de digitale kanalen. Het gaat om netto
(ontdubbeld) bereik. De resultaten uit NOM Mediamerken NRM 2018 worden beschikbaar gesteld via
mediaplanning-software en via het NOM Dashboard.
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