Dagbladen: print stabiel, digitaal groeit
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Het crossmediale bereik van landelijke dagbladmerken is in de afgelopen 12 maanden toegenomen.Het
printbereik bleef stabiel, terwijl de digitale nieuwsconsumptie bij deze merken voor groei zorgde. Dit blijkt uit
de NOM Print en Doelgroepmonitor 2017-II.

Met deze ontwikkelingen volgen de dagbladen eenzelfde trend als de magazines. Ook daar bleek het
printbereik redelijk stabiel te zijn en was er een groei waar te nemen bij het digitale bereik.

Print stabiel

Print is in bereik stabiel en behaalt dagelijks nog altijd aanzienlijke lezersaantallen. Dagbladen bereiken
dagelijks 6,6 miljoen mensen. Dat is 46% van de Nederlandse bevolking (13 jaar en ouder).

De landelijke dagbladen (incl. Metro) kunnen dagelijks rekenen op 4,4 miljoen lezers (31%). Drie landelijke
dagbladen halen dagelijks zelfs ruim een miljoen lezers, te weten AD (1,3 miljoen), De Telegraaf (1,3 miljoen)
en Metro (1,1 miljoen). Ten opzichte van de vorige meting zijn er geen significante wijzigingen opgetreden.

Digitaal bereik

In het NOM-onderzoek zijn ook vragen opgenomen over het digitaal lezen van nieuwsmedia. NOM
Mediamerken 2017-ll laat het gebruik van mediamerken in de afgelopen 12 maanden zien, ongeacht het
gebruikte platform. Uit de vergelijking met de voorgaande rapportage blijkt dat het digitaal bereik van landelijke
nieuwsmedia is gestegen. Deze aanwas heeft ervoor gezorgd dat ook het merkbereik is toegenomen.

De groei van digitaal is zichtbaar bij alle gerapporteerde dagbladmerken. De toename wordt veroorzaakt door
zowel printlezers die ook het digitale nieuws van een merk lezen, als door consumenten die uitsluitend het
digitale nieuws bekijken.

Deze NOM-cijfers hebben uitsluitend betrekking op landelijke dagbladmerken. Het bereik van regionale
dagbladen wordt door NOM op donderdag 31 augustus 2017 gerapporteerd.
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