Wat wil Mediahuis met TMG?

04-01-2017 08:56

Het bod van Mediahuis op TMG heeft redelijk beroering veroorzaakt. Hoewel een overname nog bij lange na
niet rond is, zijn beide partijen open over de plannen om samen te gaan. Mediahuis legt op haar eigen
website uit wat men wil bereiken.

Mediahuis presenteert het volgende rijtje plannen en ambities:

Doel is vorming leidend multimediabedrijf dat duurzaam succesvol blijft

Heldere strategische logica voor sterke Nederlands-Belgische mediagroep
Krachtenbundeling verzekert toekomst journalistiek via titels met eigen redacties

Waarborg voor iconische titel De Telegraaf binnen breed aanbod van mediamerken

e Aanzienlijke vergroting commercié€le en financiéle slagkracht

e Intentie Mediahuis en VP Exploitatie voor gezamenlijk bod van € 5,25 met 51% premie

e Familiaal eigenaarschap nieuwe groep garandeert lange termijn onafhankelijke journalistiek

Het doel is te komen tot een toonaangevend multimediabedrijf, dat ook op lange termijn succesvol blijft op de
Nederlands-Belgische markt. Mediahuis en VP Exploitatie, dat momenteel een belang van 41,3% in TMG houdt,
zien een sterke strategische logica voor deze voorgenomen krachtenbundeling, die de beste waarborg vormt
voor een duurzame toekomst van de verschillende nieuwsmerken van TMG. De Telegraaf kan daarin zijn eigen
sterke koers varen, net zoals de andere titels dat succesvol doen binnen de Mediahuis-groep.

Mediahuis en VP Exploitatie hebben TMG in augustus 2016 benaderd met een uitgewerkt voorstel voor een
strategisch logische krachtenbundeling, die moet resulteren in een aanzienlijke vergroting van de toekomstige
commerci€le en financi€le slagkracht. Die verruimde slagkracht is essentieel om succesvol te blijven in een
sterk gewijzigd en voortdurend evoluerend medialandschap met tal van nieuwe internationale, digitale spelers.
Substantiéle investeringen in technologie en (journalistieke) innovatie zijn immers noodzakelijk, om in deze



nieuwe context als merken competitief te blijven op uiterst concurrerende markten.

Gert Ysebaert, CEO van Mediahuis: “Met ons voorstel willen wij samen met TMG en haar medewerkers een
succesvolle, stabiele combinatie vormen, die een leidende rol kan nemen in een sterk veranderend
medialandschap. Wij geloven zeer in de kracht van eigentijdse nieuwsmerken, in welke vorm dan ook, met
journalistieke content gemaakt door eigen redacties. Onze winstgevendheid faciliteert de forse investeringen
die nodig zijn om een succesvolle multimediastrategie te implementeren. Wij bieden TMG-aandeelhouders de
mogelijkheid op een aantrekkelijke premie tegenover de beurskoers.”

Guus van Puijenbroek, directeur van VP Exploitatie: “Als betrokken aandeelhouder ondersteunen wij al
decennialang de onderneming, het management en de redacties van TMG bij het waarborgen van een iconisch
Nederlands merk als De Telegraaf, met onafhankelijke en hoogwaardige content. Wij zijn ervan overtuigd dat
de verdere toekomst van TMG het beste is verzekerd in een partnerschap met Mediahuis. Wij willen dan ook
met dezelfde betrokkenheid aandeelhouder worden in de nieuwe, uiteindelijke onderneming die een
aantrekkelijke, betrouwbare werkgever zal zijn voor journalisten en andere medewerkers met ambitie in de
nieuwe mediawereld. Wij zien de effectieve strategische en inhoudelijke meerwaarde van zo'n prachtige
Nederland-Belgische multimediagroep, die kan rekenen op onze langdurige ondersteuning.”

Guus van Puijenbroek heeft sinds het eerste gezamenlijke voorstel van Mediahuis en VP Exploitatie niet meer
deelgenomen aan de beraadslagingen van de Raad van Commissarissen van TMG.

Op inct.live (mei 2016) interviewde Ronnie Overgoor Casper van Rhijn van Mediahuis:
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