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Op de Native Advertising Days in Berlijn heeft Strossle de eerste prijs in de categorie beste platform/network
gewonnen.
 
De machine learning technologie van het platform zorgt ervoor dat steeds de meest relevante redactionele
artikelen van de uitgever worden getoond. Bezoekers blijven daardoor langer op de website en hebben een
betere gebruikerservaring. De redactionele artikelen worden gecombineerd met premium (native) advertising.
Hiermee realiseert Strossle doorklikpercentages die vijf tot tien keer hoger liggen dan bij traditionele banner
advertising behaald worden.
 
Strossle is in 2013 opgericht in Stockholm en is actief in meer dan 10 landen. Sinds 2015 is Strossle ook actief
in Nederland. Strossle verzorgt in Nederland de content-aanbevelingen op de (mobile) websites van vrijwel alle
grote Nederlandse uitgevers met titels als Elle, Grazia, Marie-Claire, Voetbal International, FD, Puna, Mens
Health, Panorama en meer.
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