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Mediahuis, eigenaar van onder meer NRC Handelsblad  neemt op 1 januari 2017 Media Groep Limburg in zijn
geheel over. Dit bedrijf geeft in Nederland onder meer de regionale dagbladen De Limburger en het Limburgs
Dagblad uit. Daarmee wordt Mediahuis in grootte de tweede krantenuitgever van België.

De mediawereld is in volle transformatie. Krachtenbundeling en inzetten op verschillende mediakanalen zijn
noodzakelijk om de positie als sterk mediabedrijf in België en Nederland verder uit te bouwen. Gert Ysebaert,
ceo van Mediahuis: “De digitalisering heeft het nieuwsconsumptiepatroon grondig gewijzigd. De gebruiker wil
altijd en overal én via verschillende platformen toegang hebben tot nieuws en informatie. Bovendien evolueert
ook de vorm van het nieuws razendsnel. Zo beperken krantenredacties zich niet langer tot tekst en beeld, maar
maken ze ook steeds meer gebruik van video om journalistieke meerwaarde te creëren. Mediahuis beschikt
over een uitgebreide videoredactie en werkt vandaag al samen met SBS rond de commercialisering van video.
We willen dit partnerschap in de toekomst nog versterken. Bovendien zien we inzake videojournalistiek ook
heel wat opportuniteiten in een samenwerking tussen de regionale tv-zenders en onze regionale kranten.”

Via Media Groep Limburg (MGL) zet Mediahuis een tweede stap op de Nederlandse markt. In 2015 werd NRC
Media overgenomen. Met De Limburger wordt Mediahuis de derde grootste uitgever qua oplage in Nederland.
Gert Ysebaert: “We vergroten onze positie op de Nederlandse markt en illustreren hiermee onze ambitie om
een toonaangevende Belgisch-Nederlandse mediagroep te worden. MGL zal net als NRC Media een
zelfstandig bedrijf blijven binnen een innovatieve groep met een gezonde financiële basis. Daarnaast zorgen
we voor extra slagkracht op de digitale markt. En vanzelfsprekend is er de mogelijkheid om media-expertise uit
te wisselen en onze mensen de mogelijkheid te bieden om zich in een bredere omgeving te ontplooien.”

Het onderbrengen bij Mediahuis van een aantal media-activiteiten, die tot nu toe bij de aandeelhouders Corelio
en Concentra zaten, vormt meteen ook het sluitstuk van een operatie die in 2014 werd ingezet. In de startfase
van Mediahuis werden de nieuwsmerken en de classifieds-platformen Jobat, Hebbes, Vroom en Zimmo
gebundeld. In 2017 worden, naast de hoger genoemde activiteiten, ook Printing Partners Brussels en Paal-
Beringen overgeheveld naar Mediahuis. Deze drukkerijen blijven als zelfstandige bedrijven bestaan.
In de nieuwe structuur wordt Mediahuis een groep met ongeveer 2.000 medewerkers en een omzet van meer
van 530 mio euro waarvan een derde wordt gerealiseerd in Nederland. De verschillende nieuwsmerken van
Mediahuis zullen goed zijn voor een dagelijkse verkochte oplage van ruim 900.000 kranten en een online
bereik van 2 mio unieke digitale nieuwsconsumenten op dagbasis.

Het Mediahuis geeft in België Het belang van Limburg, Gazet van Antwerpen, De Standaard en Het
Nieuwsblad/de Gendtenaar uit. De krantenacitiviteiten die nu nog onder Concentra en Corelia vallen, worden nu
ook formeel aan Mediahuis overgedaan. Ook in België worden verschillende (multimediale) overnames
gedaan, waaronder tv-producent Woestijnvis.
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