PwC: digitale reclamebestedingen blijven groeien
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Er zijn ook lichtpuntjes in niet-digitale mediabestedingen. Volgens de Global Entertainment & Media Outlook
van PwC groeit de komende 5 jaar de wereldwijde bioscoopmarkt met ruim 4% per jaar (in China zelfs met 15%
per jaar) en blijven live muziekconcerten razend populair en groeit dit segment een kleine 3% per jaar.

"De consument maakt geen onderscheid tussen digitaal of niet-digitaal. Waar het om gaat, is dat de keuze bij
de consument ligt en digitaal maakt dit mogelijk. De consument bepaalt wat, waar, wanneer en hoe hij content
tot zich neemt", aldus Van Eeden. "Het advies aan bedrijven in deze sector is dan ook drieledig: innoveer rond
het product en de beleving ervan, ontwikkel relaties met consumenten die via verschillende kanalen verlopen
én zet mobiel (met in toenemende mate video) centraal.”
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