Mediagebruik tijdens
de zomervakantie

Ssanomad

Achtergrond

Sanoma doet als mediabedrijf continu onderzoek. Denk aan doelgroeponderzoek naar
het mediagebruik van consumenten, hoe ze in het leven staan en hoe zij zich oriénteren
op aankopen. Wij analyseren ook telkens de kracht van de mediumtypen en het effect van
campagnes en delen die resultaten graag met je. In dit document delen we de inzichten
rondom mediagebruik tijdens de zomervakantie.

Onderzoek

Mediagebruik tijdens de zomervakantie — No Ties onderzoek
Uitgevoerd in mei 2019, onder 568 respondenten (16-69 jaar).

Hierbij kunnen we selecteren op geslacht en leeftijd van de respondent.
Deze infographic is slechts een selectie van de resultaten. Mocht je
Meer willen weten over een specifiek onderwerp neem dan contact op.

--Vakantie en mediqgebruik

Hoe ervaart men de vakantie en op welke wijze maakt men gebruik van media tijdens de vakantie?

Mediagebruik en bereikbaarheid
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Gebruik Nederlandse media tijdens de zomervakantie
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Hoevaak en waarvoor wordt er tijdens de vakantie gebruik gemaakt van verschillende media?
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Magazines

Het lezen van een magzine is een populaire activiteit tijdens de vakantie.
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Waar leest men graag? Aandachtig lezen
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voor het lezen van een magazine.
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Bij welk soort vakanties worden magazines vooral gekocht? En in welke hoeveelheid?

Zomervakantie met de auto

Hoeveel magazines worden er gekocht voor of tijdens de autorit?

Vliegvakantie

Hoeveel magazines worden er gekocht op de luchthaven?
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Ook thuisblijvers kopen extra magazines.
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Meer weten over dit onderzoek?
Neem dan contact op met Sanoma | 088 550 02 72 | sales.nl@sanoma.com
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